Undersggelsesomrade

SOMDWIT har undersggt:

e Hvilke praeferencer
forbrugere har for
gkologiske produkters
oprindelselsland i hhv.
Tyskland, Frankrig, Kina og
Thailand

e Hvordan Danmark op-
fattes sammenlignet med
andre oprindelseslande,
nar forbrugere i andre
lande skal kpbe gkologiske
produkter

e Hvilket image-niveau (det
generelle landeimage,
det produktspecifikke
landeimage og lande-
image for specifikke
produktkategorier) der har
indflydelse pa forbrugeres
holdninger og intention
om at kgbe danske gko-
logiske produkter

e Om forbrugere er mere
tilbgjelige til at vaelge
gkologiske fgdevarer fra
Danmark end andre lande

e Omdeteren fordel at
kommunikere gkologi med
EU’s gkologilogo eller det
nationale gkologilogo pa
eksportmarkeder i Asien

@get viden kan styrke vaekst i den gkologiske eksport

Formalet med Organic RDD2.2-projektet ‘Sustainable Organic Market
Development With International Trade’ (SOMDwIT) var at skabe et bedre
grundlag for den gkologiske sektors eksportstrategi ved at gge forstaelsen
af, hvad forbrugere pa en raekke eksportmarkeder (Tyskland, Frankrig,
Kina og Thailand) synes om gkologiske produkters oprindelsesland,
herunder Danmark. Forbrugernes holdninger til danske gkologiske fade-
varer er blevet undersggt gennem forbrugerinterviews, fokusgruppe-
interviews og spgrgeskemaundersggelser pa de fire forskellige markeder.
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Tyske forbrugere foretraekker produkter fra
geografisk naere lande

Oprindelsesland spiller en vaesentlig rolle for forbrugernes
valg af gkologiske produkter pa eksportmarkeder — ogsa
nar der er andre kvalitetsindikatorer tilstede. | Tyskland
var der en tydelig og steerk preeference for gkologiske pro-
dukter fra eget land, men nar tvunget til at veelge mellem
importerede produkter, sa foretrak forbrugerne produkter
fra geografisk nzere lande, iseer pga. kort transportafstand,
tillid til gkologisk certificering og disse landes grgnne
image.

@kologiske varer fra gkonomisk udviklede

lande er eftertragtede i Kina og Thailand

| Kina og Thailand var der en tydelig praeference for im-
porterede produkter fra gkonomisk udviklede lande, som
kunne garantere fgdevaresikkerhed, -kontrol og troveer-
dig certificering. Det er det mest specifikke image-niveau
(dvs. opfattelsen af gkologiske fgdevarer fra Danmark),
der har stgrst direkte effekt pa holdningen ftil at kgbe
danske gkologiske produkter.

Konklusioner og anbefalinger

| Tyskland foretraekker deltagerne generelt import fra nzerliggende lande og de veaesentligste arsager er et
gnske om at minimere transporten og tillid til gkologisk certificering og endvidere spillede disse landes grgnne
image en rolle.

Efterspgrgslen efter gkologiske varer er ogsa stigende i nogle gkonomisk udviklede lande. Samlet set synes
Danmarks image som gkologiproducent ikke at veere en vaesentlig fordel, men heller ikke en vaesentlig ulem-
pe, nar danske gkologiproducenter skal afsaette deres produkter pa eksportmarkeder. Danmark bliver heller
ikke vurderet darligere end andre europaeiske lande i konkurrencen om at eksportere til fjerne markeder, som
Kina og Thailand. Tveertimod bliver Danmark i alle lande rangeret hgjt i forhold til at veere en troveerdig gkolo-
giproducent. Ikke mindst forbrugere i Kina og Thailand naerer stor tillid til Danmark, og foretraekker produkter
meerket med dansk oprindelse fremfor europaeisk oprindelse.

Nar udviklede lande har troveerdige og solide institutioner til at sikre hgje og troveerdige gkolo-
giske standarder, far de lande en konkurrencemaessig fordel pa verdensmarkedet. Det er o0gsa
hovedarsagen til, at de kan konkurrere med de billigere produkter fra gkonomisk udviklede lande.

SOMDwWIT anbefaler derfor, at danske eksportgrer forsgger sig med eksport til det thailandske marked — og
andre asiatiske markeder — med fokus p3, at dansk gkologi er sikkert, da det er forbundet med hgj kvalitet
og solide og velfunderede gkologiske standarder, som man kan stole pa. Dét kan den danske gkologi-
eksport udnytte.
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SOMDWIT ud fra et stakeholderperspektiv

Det er tankeveekkende, at kendskabet til Danmark som producent af gkologiske f@devarer er lavt i
Tyskland, som ellers er vores naermeste og vigtigste eksportmarked. Projektet viser, at vi derfor er ngdt
til aktivt at promovere Danmark som producent af gkologiske fadevarer. Vi ma ikke tro, at bare fordi
fadevaren er fra Danmark, sa vaelger tyskerne den frem for fadevarer fra andre lande.

Vores erfaring siger, at vestlige fadevarer har et godt ry i Kina og det gvrige Asien pga. hgj fode-
varesikkerhed, som projektet ogsa viser. Det er er godt udgangspunkt for at eksportere gkologiske
fadevarer, men vi kan ikke forvente, at et lille land som Danmark er kendt af forbrugerne i Asien.
Vi skal derfor ogsa her informere om unikke danske gkologikontrolsystem og f@devarernes hgje
troveerdighed. Projektet viser sdledes ogsa her, at gkologiske f@devarer ikke seelger sig selv, bare

fordi de er fra Danmark.

Ejvind Pedersen, Chefkonsulent i Landbrug og Fadevarer (medlem af SOMDwITs falgegruppe)
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Resultaternes betydning for samfundet

Det er vigtigt for dansk gkologisk eksport, at der etableres og promoveres et positivt miljgomdgmme for
Danmark. De identificerede segmenter i alle lande giver mulighed for at malrette markedsfgringen til de
forbrugersegmenter, hvor der er stgrst potentiale. | lande som Kina og Thailand er det vigtigt at bygge pa den
positive opfattelse af Danmark som en troveerdig fgdevareproducent med hgj kvalitet og styr pa certificering
—og som en del af Europa. Er man eksportgr, og pataenker man at eksportere til nye markeder, som f.eks. Thai-
land, er det afggrende at vide, hvad der pavirker og har betydning for forbrugerne, nar de skal vaelge mellem
gkologiske produkter fra forskellige lande. Her har undersggelserne blandt andet sldet fast, at troveerdighed
og tillid spiller en ngglerolle, selv nar kendskabet til afsenderlandet er begraenset.

| Europa bgr der i hgjere grad arbejdes pa at forbedre kendskabet til Danmark som gkologiland og herudover
udnytte naerheden til disse eksportmarkeder, og den betydning kort transportafstand tillaegges. Dette skal ses
som supplement ftil, ikke som erstatning for, at markedsfgre gkologiske produkter af hgj kvalitet i forhold til

prisen.

Projektet SOMDWIT er en del af Organic RDD 2.2- programmet, som koordineres af ICROFS (Internationalt
Center for Forskning i @kologisk Jordbrug og Fadevaresystemer). Projektet har fdet tilskud fra Gront
Udviklings- og Demonstrationsprogram (GUDP) under Miljg- og Fédevareministeriet.

Laes mere
Projektets hjemmeside:_http://icrofs.dk/forskning/dansk-forskning/organic-rdd-22/somdwit/
Organic Eprints: http://orgprints.org/view/projects/dk-orgrdd22-somdwit.type.html
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